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Wprowadzenie do modutu

Uczniowie kupujg bardzo ograniczong liczbe towaréw, dlatego ich zdolno$¢ do zrozumienia cen
produktow i sposobu funkcjonowania rynku jest bardzo ograniczona. Modut ten dostarcza
nauczycielom znaczgcych dziatan, ktére pomogg im nauczy¢ uczniéw, Ze dobra konsumpcyjne majg
réZne ceny, a ich cena zalezy od wielu réznych czynnikow. Cwiczenia wptyng na wzorce zachowanh
uczniéw.

Zajecia sg tworzone z uwzglednieniem wieku ucznidw:

e Uczniowie w wieku 7-12 lat
e Uczniowie w wieku 13-18 lat.

Dla kazdej grupy wiekowej program nauczania stanowi ogélng rame opracowanych dziatah wraz ze
szczegbtami, takimi jak ramy czasowe, wyniki nauczania, materiaty do nauki i informacje ogdlne dla
nauczycieli, ktore sg podstawg do zajec.

Lista dziatan

Wiek 7 -12 lat

Dzialanie Tytut Czas trwania w minutach
1 | Artykuty szkolne 45
2 | Prawdziwa warto$¢ 90
3 | Nauka o pienigdzach 45
4 | Rozsgdne zakupy 45
5 | W supermarkecie 45

Catkowity czas trwania: 4 godziny i 30 minut

Wiek 13-18 lat

Dziatanie Tytut Czas trwania w minutach
1 | Sprzedaz pod koniec sezonu 45
2 | Impreza klasowa 90
3 | Zakupy hurtowe 45
4 | Budzet miesieczny 90

Jakim typem konsumenta
5| jestes? 45

Catkowity czas trwania: 5 godzin i 15 minut

Podsumowanie modutu

Klasa jest dynamicznym Srodowiskiem, skupiajgcym ucznidéw z réznych Srodowisk, o réznych
zdolno$ciach i osobowosciach. Edukacja konsumencka polega na przygotowaniu jednostki do
podejmowania Swiadomych decyzji dotyczgcych zakupu produktéow lub ustug. Dlatego tez skuteczny
modut wymaga wdrozenia kreatywnych i innowacyjnych strategii nauczania w celu zaspokojenia
indywidualnych potrzeb studentéw. Poniewaz nie istnieje jedno uniwersalne rozwigzanie, modut ten
wykorzystuje szeroki wachlarz skutecznych strategii nauczania, ktére nauczyciele mogg wykorzystac
do zainspirowania swoich uczniow.

Modut wykorzystuje:



Wizualne i praktyczne doSwiadczenia edukacyjne, pomagajgce uczniom zrozumieg, jak dziata
rynek. Przyktady obejmujg rzeczywiste produkty z ich cenami, listy zakupdw, karty pamieci,
jak rowniez zachecanie ucznidéw do przeprowadzania badan rynkowych.

Kooperatywne sposoby uczenia si€ poprzez zachecanie ucznidw, ktérzy majg rézne zdolnosci
i cechy, do wspdlnej pracy poprzez promowanie dziatann w matych grupach lub w catej klasie.
Przykfady obejmujg rozwigzywanie zadan matematycznych, przeprowadzanie badah
rynkowych i odgrywanie rél w grach.

Instrukcje oparte na dociekaniu poprzez zadawanie pytan, ktére inspirujg uczniéw do
krytycznego my$lenia i stajg sie bardziej niezaleznymi uczniami. Zajecia zachecajg ucznidéw
do wyprébowania réznych podej$¢ i metod w celu znalezienia mozliwych rozwigzan trudne;j
sytuacji. Metoda ta pomaga studentom poprawi€ ich umiejetnoSci rozwigzywania
probleméw, jak rowniez uzyska¢ gtebsze zrozumienie rynku.

Jasna i wnikliwa strategia oceny kazdego ¢wiczenia wprowadzona za pomocg arkuszy,
quizow, list i mndstwa pytah otwartych. Nauczyciele majg do dyspozycji szerokg liste pytan,
ktére majg im pomdc w ocenie aktywnosci.



Program nauczania - od 7 do 12 lat

Tytut programu nauczania

Matematyka

Zespot ds. programu nauczania

Matematyka

Efekty uczenia sie

Studenci bedg potrafili:

* Zdajg sobie sprawe z warto$ci monet i pieniedzy
papierowych oraz rozpoznajg monety, ktérych uzywaja.

* Zrozumie¢ prawdziwg cene produktéw i staC sie
bardziej Swiadomym konsumentem.

*  Wykorzystaj podstawowe umiejetnoSci matematyczne,
aby obliczy¢ cene za produkt/ustuge.

*  Wykorzystanie podstawowych
matematycznych w celu
alternatyw dla decyzji o zakupie.

* Dostrzega potrzebe przeprowadzenia badah rynkowych
przed podjeciem decyzji o zakupie.

* Zrozumienie, jak rozwazaé alternatywne rozwigzania
przed podjeciem decyzji o zakupie.

umiejetnosci

poréwnania mozliwych

Wymagania, jakie nalezy spetni¢,
aby rozpocza¢ studia, jesli s one
warunkiem wstepnym osiggni€cia

efektow ksztatcenia.

Nie ma specjalnych wymagan przed rozpoczeciem korzystania

zmateriatéw edukacyjnych, ktére sg zawarte w tym module.

Catkowita objeto$¢ studiow, w tym
proporcje miedzy pracg w klasie,

pracg praktyczng i samodzielng

Materiaty edukacyjne i zajecia obejmujg do 4 i p6t godziny dla

szkét podstawowych.

Tre$¢ badan

Materiaty edukacyjne obejmujg quizy, "odgrywanie rol", gry,

badania rynku, ¢wiczenia i prawdziwe scenariusze przypadkéw.

Opis Srodowiska badawczego

Zajecia sg przeznaczone do prowadzenia twarzg w twarz, ale
mogg byC fatwo zaadaptowane w nauczaniu mieszanym lub
online. W przypadku nauczania twarzg w twarz potrzebne sg
nowoczesne pomieszczenia wspierajgce proces nauki.
Nauczyciele bedg potrzebowali catego podstawowego sprzetu
do prowadzenia szkolen, mozliwos$ci zaprojektowania sali
zgodnie z potrzebami, wystarczajgcych mozliwosci pracy

w grupach i parach itp.

W przypadku nauczania mieszanego lub online nauczyciele
bedg potrzebowali wysokiej klasy narzedzia online, aby utatwié

zajecia prowadzone indywidualnie lub w grupach.




Wykaz materiatéw do nauki, jesli
sg one przeznaczone do realizacji

programu nauczania

Materialy do nauki zapewnione w ramach zajeé:

- Propozycje przyboréw szkolnych i metki z cenami.

- Szablon dla metek z cenami

- Arkusz Ewiczenh "Przybory szkolne"

- Arkusz Ewiczen "Jaka jest cena tego?

- Arkusz pracy "Badania w supermarkecie".

- Karty pamieci do identyfikacji monet instrukcja

- Quiz "Monety euro"

- Szablon karty sklepowej

- Wzér listy zakupdw

- Quiz "Ktorego wybrac?"

Dalsze informacje i inspiracje:

Plan lekcji na temat dzielenia
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521
-8664

Scenariusz lekcji na temat zakupow w supermarkecie:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521
-10854

Plan lekcji na temat pieniedzy:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521
-8018

Jak konsumenci poréwnujg ceny, aby podjg¢ decyzje o zakupie
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/06/
18/how-consumers-compare-prices-to-make-purchase-decision
s/

Scenariusz lekcji na temat zakupdw w supermarkecie:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521
-10854

Warunki realizacji i dokumenty,

ktére nalezy wydaé

Dla uczestnikow zaje¢ pozalekcyjnych nie sg wydawane

specjalne zaswiadczenia.

Opis kwalifikacji, nauki lub
doswiadczenia zawodowego
wymaganego do prowadzenia
ksztalcenia ustawicznego w ramach

danego programu nauczania.

Trenerzy powinni mie¢ doSwiadczenie w prowadzeniu lekcji

konsumenckich lub ekonomicznych.



http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521-10854
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521-8018
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521-8018
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521-10854
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-8521-10854

Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Artykuty szkolne

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkdt podstawowych 7-12

Wstep

Naucz swoich ucznidw sztuki mgdrego kupowania za pomocg
tego Cwiczenia, ktére pomoze im obliczy¢ cene za sztuke. Po
wykonaniu kilku éwiczeh w dzieleniu, aby uczniowie mogli
poréwnac wartosci roznych produktéw, mogg sprawdzi¢
umiejetnosci nabyte dzieki arkuszom éwiczen.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze byC fatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Uczen potrafi zastosowaé podstawowe dzielenie, aby obliczy¢
cene kazdego elementu pakietu.

Przygotowanie dziatania

Zbierz rézne przybory szkolne, np. dtugopisy, otéwki, zeszyty
itp. i oznacz je ceng wyrazong w liczbach catkowitych.

Znajdz opakowanie zbiorcze jednego produktu, np. pudetko

z 12 otéwkami. Oznacz to opakowanie ceng wyrazong

w liczbie catkowitej i upewnij sie, Ze podang cene mozna
podzieli€ przez liczbe sztuk i podac liczbe catkowitg za sztuke,
np. 24 euro za 12 otéwkdw.

Wydrukuj arkusz z przyborami szkolnymi dla swoich uczniéw.

Materiaty informacyjne

- Propozycje przybordéw szkolnych i metki z cenami.
- Szablon dla metek z cenami

- Arkusz Ewiczen "Przybory szkolne"

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Studenci bedg pracowa¢ samodzielnie, jak réwniez w
grupach maksymalnie 3-4 osobowych.

Instrukcje dotyczgce dziatania

Rozgrzewka (10 minut): Aktywuj wcze$niejszg wiedze,
proszgc jednego z ucznidéw o podzielenie sie swoim
doswiadczeniem zwigzanym z zakupem przyboréw szkolnych.

Zapytaj ucznidw, czy zalezy im na tym, aby wydac jak
najwiecej za pienigdze, ktére wydajg. Czy zazwyczaj
poréwnujg rézne marki tego samego produktu przed
zakupem?

Wyjasnij klasie, Ze uzyjg podstawowego dzielenia, aby
upewnic¢ sie, ze dostang jak najwiecej za swoje pienigdze,
gdy nastepnym razem pdéjdg do sklepu.

Instrukcje (10 minut): Pokaz przedmioty oznaczone cena.




Zapytaj ucznidw, czy rozumiejg, jak zmieniajg sie ceny
w zaleznoSci od tego, czy kupujemy jeden przedmiot, czy
wiele przedmiotéw w tym samym opakowaniu.

Zapytaj ich, co wedtug nich ma wiekszg wartosc¢: jeden
przedmiot kupiony osobno czy wiele przedmiotéw kupionych
razem.

Uczniowie powinni wiedzie€, Ze bedg mieli mozliwos$¢
udowodnienia swojej odpowiedzi, wykorzystujgc
podstawowe fakty dotyczgce dzielenia.

Cwiczenie (20 minut): PokaZ uczniom pierwszy pojedynczy
przedmiot i jego koszt. Wyjasnij, jak zmieni sie cena, jeSli
zdecydujg sie na zakup pakietu, ktdry zawiera wiele takich
przedmiotdw. Wyjasnij, jakie sg czeSci sktadowe dzielenia:
dzielnik, dywidenda, iloraz.

Zapisz na tablicy nastepujacy wzér: cena + liczba sztuk = cena
za sztuke. Wyjasnij, Ze uczniowie bedg uzywaé tego wzoru
do rozwigzywania zadan na dzielenie. Bedg musieli obliczyé
cene za sztuke dla kilku przedmiotéw kupionych w paczkach.

Kiedy uczniowie skohcza, zweryfikuj ich odpowiedzi. Daj
klasie troche czasu na przedyskutowanie poprawnej
odpowiedzi (ze pakiet zbiorczy ma nizszg cene za sztuke) i
poréwnanie jej z ich pierwotnym wrazeniem.

Omowienie i zakoNnczenie (5 minut): Zapoznaj sie z formutg
uzywang do obliczania ceny za sztuke.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynno$ci

Pozwdl uczniom podejS¢ w grupach po 3-4 osoby, aby
wykonac obliczenia. W razie potrzeby sprébuj potgczy¢é w
pary ucznidw majgcych trudnosci z bardziej
Zaawansowanymi.

Popros$ ucznidw, aby podzielili sie swoimi wyliczeniami
i zapisali cene za sztuke na tablicy, podczas gdy uczniowie
dzielg sie nimi z klasg, aby osiggng¢ wieksze zaangazowanie.

Jak ocenia¢ dziatalno$é?

Zadaj uczniom kilka pytan dotyczacych lekcji:

"Ktéry z nich, jak poczgtkowo sgdzite$, bedzie najtafhszg
opcjg? "

"Czy to byta naprawde najtansza opcja? Dlaczego wtasnie ta
opcja byta najtansza?"

"Niech zapiszg swoje odpowiedzi na odwrocie arkuszy pracy".

Zbierz arkusze po zakonczeniu pracy i przejrzyj je pézniej, aby
oceni¢ stopien zrozumienia tekstu przez uczniow.

Dalsze informacje

Plan lekcji na temat dzielenia
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-85




21-8664




Materialy pomocnicze do zaje¢: Artykuty szkolne

Propozycje przyboréw szkolnych i metki z cenami

Pozycja Cena Opakowanie zbiorcze | Cena

oftéwek 2 Zestaw 4 kredek 4
oféwkowych

rozSwietlacz 3 Zestaw 6 zakreS$laczy 12

para nozyczek 3 Zestaw 2 par nozyczek | 4

notebook 4 Zestaw 3 notesow 9

linijka 5 Zestaw 2 liniatéw 8

Szablon dla metek z cenami

Arkusz éwiczen z przyborami szkolnymi

Kupitem artykuty papiernicze do szkoty. Znam cene, jakg zaptacitem za wszystkie podobne
przedmioty, ktore kupitem, i chce, zebys znalazt cene kazdego z nich. Czy mozesz mi pomdc

podzieli¢ tak, zeby$Smy mogli poznaC cene kazdego przedmiotu?
1. Kupitem 8 otéwkow i zaptacitem za nie w sklepie 8 euro. lle kosztuje jeden otéwek?
2. Kupitem 12 zakreS$laczy i zaptacitem w sklepie 24 euro. Jaki jest koszt jednego zakreSlacza?

3. Kupitem 6 par nozyczek i zaptacitem za nie w sklepie 12 euro. lle kosztuje jedna para

nozyczek?
4. Kupitem 9 zeszytéw i zaptacitem w sklepie 27 euro. Jaki jest koszt jednego zeszytu?

5. Kupitem 4 linijki i zaptacitem w sklepie 16 euro. lle kosztuje 1 linijka?







Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Prawdziwa warto$S¢

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkdt podstawowych 7-12

Wstep

Uczniowie kupujg bardzo ograniczong liczbe towardéw, wiec
ich zdolno$¢ do zrozumienia cen produktéw jest bardzo
ograniczona. Naucz uczniéw, Ze dobra konsumpcyjne majg
rézne ceny, a ich cena zalezy od wielu réznych czynnikéw.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Studenci bedg w stanie zrozumie€ rzeczywistg cene
produktéw i stang sie bardziej Swiadomymi konsumentami.

Przygotowanie dziatania

Korzystajgc z szablonu "Jaka jest cena tego?", stwdrz arkusz
¢wiczen z produktami fatwo rozpoznawalnymi przez ucznidw.
Niektdre z nich mogg kupi¢ za swoje kieszonkowe, inne mogg
kupi€ tylko rodzice. Wydrukuj arkusz dla uczniow.

Zbierz kilka z tych produktow i napisz na ukrytej metce ich
prawdziwg cene.

Uzyj szablonu "Badania w supermarkecie", aby stworzy¢
arkusz z powszechnie uzywanymi produktami znajdujgcymi
sie w supermarkecie. Upewnij sig, Ze jest tam wiele réznych
produktéw, takich jak detergenty, przekgski, warzywa itp.
Wydrukuj arkusze dla uczniéw.

Materiaty i materialy

informacyjne

- Arkusz Ewiczen "Jaka jest cena tego?

- Arkusz pracy "Badania w supermarkecie".

Czas trwania dziatania

2 godziny dydaktyczne po 45 minut kazda,

Liczebnos$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie, jak rowniez
w grupach maksymalnie 3-4 osobowych.

Instrukcje dotyczace dziatania

Lekcjia 1

Rozgrzewka (10 minut): Aktywuj wczeSniejszg wiedze,
proszgc jednego z ucznidéw o podzielenie sie swoim
doswiadczeniem zwigzanym z zakupem czego$ naprawde
drogiego. Podkre$|, Ze wydana kwota powinna przekraczaC
kieszonkowe.

Zapytaj ucznidw, czy zauwazyli, Ze te same produkty mogg
mie¢ rézne ceny. Czy poréwnujg rézne marki tego samego
produktu przed zakupem?

Wyijasnij uczniom, Ze ceny mogg si€ znacznie rézni¢
w zaleznosSci od marki, sklepu, sklepu internetowego lub
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tradycyjnego itd. i podaj kilka przyktadéw znanych produktéw
i marek.

Instrukcje (10 minut): Poinformuj uczniéw, ze bedziecie graé¢
w zgadywanke, w ktorej nie ma dobrych ani ztych odpowiedzi,
ale wszyscy uczniowie powinni mie¢ swobode w zgadywaniu.

Pokaz przedmioty, ktére zebrate$. Zapytaj ucznidw, czy
potrafig odgadng¢ cene tych przedmiotéw. Zapisz na tablicy
odpowiedzi ucznidéw, a nastepnie pokaz im prawdziwg cene
tych przedmiotdw.

Cwiczenie (10 minut): Rozdaj uczniom arkusz éwiczen "Jaka
jest cena tego?". Zapytaj ich, czy uzywajg tych produktéw
i ktdre z nich kupujg za swoje kieszonkowe.

Popro$ uczniéw, aby w grupach 3-4 osobowych
przedyskutowali prawdopodobne ceny produktéw. Popros,
aby zapisali ceny, jakie wedtug nich kosztujg te produkty.

Popro$ ucznidw, aby podzielili sie swoimi przypuszczeniami
i zapisuj odpowiedzi na tablicy w miare jak uczniowie bedg
sie nimi dzieli¢ z klasa.

Przedyskutuj r6znice w cenach wskazane przez uczniow.

Zadanie domowe (10 minut): Rozdaj uczniom arkusz roboczy
" Badania w supermarkecie ". Zapytaj ich, czy majg w domu te
produkty. Zapytaj, czy chodzg z rodzicami do supermarketu.

Wyznacz im zadanie znalezienia "prawdziwych" cen tych
produktow w ciggu najblizszego tygodnia. Ich wyniki
omowicie na nastepnej lekcji.

Podkre$lajg fakt, Ze nie muszg kupowaé tych produktéw, aby
sprawdzi¢ ich ceng, wystarczy, Ze zapiszg ceny w zeszycie.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Przeanalizuj fakt, ze
te same produkty mogg mieé rézne ceny.

Lekcja 2:

Rozgrzewka (10 minut): Zapytaj ucznidw, czy w poprzednim
tygodniu mieli okazje odwiedzi€ supermarket z rodzicami

i popros 1-2 ucznidéw o podzielenie sie swoimi
doS$wiadczeniami.

Instrukcja (10 minut): Poinformuj uczniéw, ze teraz bedziecie
graC w gre punktowg, w ktdrej uczniowie, ktdrzy przedstawig
nizszg cene i wyzszg cene beda zwyciezcami, a wszyscy
uczniowie powinni czu¢ sie swobodnie dzielgc sie¢ swoimi
spostrzezeniami.

Cwiczenie (20 minut): Popro$ uczniéw, aby podzielili sie
cenami, ktdre znalezli i zapisali na tablicy nizszg i wyzszg
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cene kazdego produktu. Przedyskutuj przyczyny
zréZnicowania cen poszczegdlnych produktow.

Popros ucznidw, aby obliczyli, ile pieniedzy mogag
zaoszczedzi€, jesli wybiorg produkty o nizszych cenach.

Przedyskutuj, czy sg produkty, ktére majg takg samg cene
niezaleznie od tego, gdzie je kupujesz.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Przeanalizuj fakt, ze
te same produkty mogg mie€ réZne ceny oraz to, Ze mozna
zaoszczedzi¢ duzo pieniedzy, jesli wcze$niej zrobimy
rozeznanie.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynnoSci

Zapytaj ucznidw, czy sg produkty, ktére wolg niezaleznie od
ich ceny i przedyskutuj ich preferencje i Zyczenia.

Zapytaj ucznidw, czy sg produkty, ktdre ich zdaniem sg bardzo
drogie i niech powiedzg, dlaczego uwazajg je za tak drogie.

Jak ocenia¢ dziatalno$¢?

Popros ucznidw, aby zapisali kilka pytan dotyczgcych lekcji:

"Czy odgadtes$ wtadciwg cene za przedmioty, ktére
przyniostem?"

"Czy wierzysz, Ze jest to jedyna cena, za jakg ten przedmiot
jest dostepny?".

Zbierz arkusze po zakonczeniu pracy i przejrzyj je pézniej, aby
oceni¢ stopien zrozumienia tekstu przez uczniéw.

Dalsze informacje

Scenariusz lekcji na temat zakupow w supermarkecie:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-85
21-10854
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Materialy pomocnicze do zaje¢: Prawdziwa wartos¢é

"Arkusz éwiczen "Jaka jest cena?

Pozycja Cena Pozycja Cena
lody ciasteczka
t-shirt szampon
torba szkolna czekolada
placek serowy buty
samochdd smartfon

Arkusz pracy "Badania w supermarkecie".
Pozycja Cena Pozycja Cena
lody ciasteczka
makaron 11 soku

pomaranczowego

pasta do zebdéw szampon

1 kg jabtek

8 rolek papieru
toaletowego

Sciereczki detergent
do pralki

czekolada
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Nauka o pienigdzach

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkdt podstawowych 7-12

Wstep

Pienigdz jest Srodkiem wymiany dla wszystkich towarow
i ustug. R6zne monety i pienigdze papierowe majg ré6zng
warto$¢.

Dzieci potrzebujg umiejetno$ci rozpoznawania nazw

i warto$ci roznych monet i banknotéw uzywanych do zakupu
towarow i ustug. To Ewiczenie pomaga dzieciom rozpoznaé
nazwy monet i zrozumie€ ich wzgledng wartoS¢ w
kategoriach sity nabywczej.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w ¢wiczenie online.

Cel dziatania

Dopasuj monety i banknoty do ich matematycznej liczby, tak
aby uczniowie poznali warto$¢ monet i pieniedzy
papierowych. Dzieci mogg nauczy¢€ sie rozpoznawa¢ monety,
ktérych uzywaja.

Przygotowanie dziatania

Karty pamieci do identyfikacji monet: Umie$¢ wizualne
obrazy monet o nominatach 1, 2, 5, 10, 20, 50 centéw, 1 €i 2
€ na kartach pamieci. Uzyj kartonu do wykonania kart, jesli to
mozliwe. Dotgcz zdjecia obu stron monet. Obrazki mozna
znalez¢ na stronie Europejskiego Banku Centralnego:
https://www.ecb.europa.eu/euro/coins/html/index.en.html
lub w krajowym banku centralnym, jesli euro nie jest walutg
obowigzujgcg w Twoim kraju.

Wez duzg papierowg torbe, cze$ciowo wypetniong ryzem i 2
zestawy wszystkich monet euro.

Wydrukuj quiz dla uczniéw.

Materiaty informacyjne

- Karty pamieci do identyfikacji monet:

- Quiz "Monety euro"

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie.
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Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (5 minut): Aktywuj wcze$niejszg wiedze, proszgc
1-2 ucznidéw o podzielenie sie swoim doSwiadczeniem
zwigzanym z uzywaniem pieniedzy. MozZe to byC co$
kupionego za kieszonkowe lub pienigdze zebrane za
Spiewanie koled.

Zapytaj uczniow, czy zauwazyli, Ze sg r6zne monety.
Wyijasnij, ze kazda moneta ma znaczgcg, ale rézng wartoSc.

Instrukcje (5 minut): Poinformuj ucznidw, Ze bedziecie grac
w zestaw gier i wszyscy uczniowie powinni czu€ sie
swobodnie, aby wzigé w nich udziat.

Praktyka (20 minut):

Gra 1: Trzymaj karty pamieci w gorze i sprawdz, ktére dziecko
jako pierwsze potrafi nazwaé kazdg monete. Powtérz dla
kazdej monety dwa razy i wyjasnij, Ze kazda moneta ma dwie
rézne strony.

Gra 2: UmieSC prawdziwe monety w duzym papierowym
pojemniku czeSciowo wypetnionym ryzem. WtéZ monety do
ryzu i ukryj je w ryzu. Popro$ ucznidw, aby znalezli po jednej
monecie. Popros ucznidw, aby zidentyfikowali znalezione
monety.

Quiz: (10 minut): Rozdaj quiz i popro$ uczniow o zakreS$lenie
prawidtowej odpowiedzi na kazde pytanie. Popro$ ucznidw,
aby podzielili sie swoimi odpowiedziami i zapisali je na tablicy.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Przeanalizuj fakt, ze
kazda moneta ma znaczgcg wartosc.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynnoSci

Mozesz pokazaC uczniom przedmioty, ktére kosztujg tyle, ile
kazda z monet, aby pomadc im zrozumie€ ich warto$¢, np. 1
cent: guma do Zucia, 2 centy: cukierek, 1 euro: guma do
Zucia.

Uzyj prawdziwych monet, aby pomdc uczniom wizualnie
rozpoznawa¢ je w bardziej efektywny sposéb.

Jak oceniaé dziatalno$¢?

Zbierz quizy po ich zakonczeniu i przejrzyj je pézniej, aby
oceni€ stopien zrozumienia przez uczniow.

Dalsze informacje

Plan lekcji na temat pieniedzy:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-85
21-8018
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Materialy pomocnicze do zaje¢: Pienigdze do nauki

Quiz o monetach euro

Znajdz warto$¢ monet - otocz kétkiem wiasciwg odpowiedz dla kazdej monety

1 cent
2 centy
5 centéw

1 euro

5 centéow
10 centéw
2 centy

2 euro

10 centéw
50 centéw
5 centow

1 euro

10 centéw
50 centéw

1 cent

1 euro

S 1 cent

50 centéw

S somo 7 20 centow
i BN

- 1 euro

50 centéw
10 centéw

2 centy

2 euro
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Rozsgdne zakupy

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkdt podstawowych 7-12

Wstep

Jest to Cwiczenie polegajgce na odgrywaniu rél zwigzanych
z zakupami, aby pomadc uczniom w ¢wiczeniu umiejetnosSci
pytania i odpowiadania na pytanie ile kosztujg produkty.
Cwiczenie to wprowadza uczniéw w proces badania rynku
przed zakupem, poréwnywania cen i dokonywania
najlepszego wyboru.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w ¢wiczenie online.

Cel dziatania

Rozpoznaje potrzebe przeprowadzenia badah przed
podjeciem decyzji o zakupie.

Zrozumienie, jak rozwazy¢ alternatywne rozwigzania przed
dokonaniem zakupu.

Zastosuj umiejetnos$ci matematyczne, aby poréwnac mozliwe
alternatywy dla jednej decyzji o zakupie.

Przygotowanie dziatania

Karta sklepowa: Uzyj szablonu "Karta sklepu" i dostosuj
produkty i ceny do rzeczywistoSci uczniow.

Lista zakupow: Uzyj szablonu "Lista zakupow" i dopasuj
produkty zgodnie z kartg sklepu.

Drukowanie kart zakupow i list zakupdw.

Materiaty informacyjne

- Karta sklepu

- Lista zakupow

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC w grupach po 8 oséb.

Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (10 minut): Aktywuj wczeSniejszg wiedze,
pozwalajgc 1-2 uczniom podzieli€ sie swoimi
dos$wiadczeniami, kiedy chcieli co$ kupi€, a nie mieli
wystarczajgco duzo pieniedzy.

Zapytaj ucznidw, czy zauwazyli, ze te same produkty mogg
mie¢ rézne ceny. Czy poréwnujg rézne marki tego samego
produktu przed zakupem?

Wyjasnij, ze ceny mogg si€ znacznie rézni¢ w zaleznosci od
marki, sklepu, zakupu przez Internet lub w tradycyjnym
sklepie i podaj kilka przyktadéw znanych produktéw i marek.

Instrukcje (10 minut): Poinformuj uczniéw, Ze bedg grac
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w gre fabularng i wszyscy uczniowie powinni czu€ sie
swobodnie, aby wzigé w niej udziat.

Podziel uczniéw na oSmioosobowe grupy. Rozdaj czterem
uczniom po jednej karcie sklepu. Uczniowie ci wcielajg sie

w role sprzedawcow. Pozostatym uczniom rozdaj po jednej
licie zakupdw. Uczniowie wcielajg sie w role kupujgcych.
Celem gry jest zaoszczedzenie jak najwiekszej iloSci pieniedzy
poprzez sprawdzenie kosztu kazdej rzeczy z listy zakupow

w czterech sklepach i kupienie kazdej rzeczy w najtanszym
sklepie.

Cwiczenie (20 minut): Popro$ "kupujgcych", aby w kazdym
sklepie zapytali o cene kazdej rzeczy z ich listy zakupow

i zrobili notatki. Daj im czas na znalezienie najtanszej ceny za
kazda rzecz z ich listy zakupdw.

Popros kupujacych, aby podzielili sie swoimi spostrzezeniami
i sprawdzili je z pracownikami sklepu. Przedyskutujcie réznice
w cenach w réznych sklepach.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Pomdz uczniom
zastosowac te wiedze do rzeczywistych mozliwos$ci zakupu.
Wymien kilka przyktadéw zakupow, ktorych uczeh moze
dokonac i jak bardzo krétkie badanie rynku przed zakupem
pomoze mu podjgc lepszg decyzje.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynno$ci

Jesli jest na to czas, popro$ klientéw i sprzedawcow, aby
pracowali w grupach i obliczyli catkowity koszt listy zakupdw,
jesli kupujg najtansze produkty, oraz catkowity koszt listy
zakupow, jes$li kupujg najdrozsze produkty.

Omow iloS¢ pieniedzy zaoszczedzonych dzigki
przeprowadzonym badaniom.

Jak ocenia¢ dziatalno$é?

Zadaj uczniom kilka pytan dotyczacych lekcji:
"Czy trudno byto znalez¢ najtanszg cene?"
"Czy badanie rynku jest warte poSwieconego czasu?"

"Czy przed kazdym dokonanym zakupem powinniSmy
przeprowadzaC badanie rynku?"

"Jaki jest najszybszy sposdb badania cen?"

Dalsze informacje

Jak konsumenci poréwnujg ceny, aby podjg¢ decyzje

o zakupie
https://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/0
6/18/how-consumers-compare-prices-to-make-purchase-deci
sions/
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Materialy pomocnicze do ¢wiczen: Madre zakupy

Szablon karty sklepowej

Nazwa sklepu

Nazwa sklepu

Pozycja Cena Pozycja Cena
Koszulka 20 Koszulka 30
Spodnie 35 Spodnie 20
Spédnica 35 Spddnica 50
Sweter 20 Sweter 10
Buty 20 Buty 25
Nazwa sklepu Nazwa sklepu
Pozycja Cena Pozycja Cena
Koszulka 15 Koszulka 25
Spodnie 45 Spodnie 40
Spédnica 20 Spddnica 15
Sweter 30 Sweter 45
Buty 30 Buty 15
Wz6r listy zakupdéw

Pozycja Sklep Sklep Sklep Sklep

Koszulka

Spodnie

Spédnica

Sweter

Buty
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

W supermarkecie

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkdt podstawowych 7-12

Wstep

Uczniowie kupujg bardzo ograniczong liczbe towardw,
dlatego ich zdolno$¢ do zrozumienia cen produktéw jest
bardzo ograniczona. Naucz ucznidw, Ze dobra konsumpcyjne
majg rézne ceny, a ich cena zalezy od wielu réznych
czynnikow.

Jest to Ewiczenie typu arza w twarz, ale moze bycC tatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Studenci bedg w stanie zrozumie¢ prawdziwg wartos¢
produktéw i stang sie bardziej Swiadomymi konsumentami.

Przygotowanie dziatania

Korzystajgc z szablonu "Co powinienem wybraé?", stwérz
arkusz ¢wiczen z produktami fatwo rozpoznawalnymi przez
ucznidw. Wszystkie produkty muszg by¢ dostepne w ich
lokalnych supermarketach, a niektére z nich powinny
wzbudzi¢ wigksze zainteresowanie ucznidw, np. przybory
szkolne, przekgski, napoje bezalkoholowe itp.

Znajdz trzy rozne produkty, ktorych jednostka jest réznie
wyraZona np:

- Jaja: zazwyczaj cena jednostkowa jest wyraZana za
sztuke.

- Plynny detergent do prania: zazwyczaj cena
jednostkowa wyrazona jest w nakretkach, gdzie jedna
nakretka wystarcza na jeden krgg prania.

- Puszka sody: zazwyczaj cena jednostkowa jest
wyrazZana za opakowanie.

- Pietruszka: zazwyczaj cena jednostkowa jest
wyrazana za peczek.

Zrob kilka zdje€ metek z cenami w lokalnym supermarkecie,
na ktorych napisana jest cena produktu i cena jednostkowa.
Sprobuj znalezé metki z cenami przedmiotow, ktore zebrates.

Materiaty informacyjne

- Quiz "Ktére wybrac?"

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowa¢ samodzielnie oraz w grupach
maksymalnie 3-4 osobowych.

Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (10 minut): Zapytaj ucznidw, czy zauwazyli, ze

produkty sprzedawane w supermarketach sg dostepne pod
wieloma réznymi markami, w réznych iloSciach i w réznych
cenach. Aktywuj wczesSniejszg wiedze, proszgc 1-2 uczniow
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o0 podzielenie sie swoimi doSwiadczeniami zwigzanymi
z koniecznos$cig wyboru jednego produktu sposréd wielu
podobnych.

Zapytaj ucznidw, czy kierujg sie jakimis kryteriami przy
wyborze produktow. Czy cena jest jednym z tych kryteriow?
Czy cena jednostkowa jest jednym z tych kryteridw?

Instrukcje (10 minut): Pokaz zebrane przez siebie przedmioty.
Wyijas$nij uczniom, jak dziata cena jednostkowa dla réznych
produktéw oraz jakie sg mozliwe warianty wyrazania ceny
jednostkowej w zaleznoSci od produktu, np. sztuka, miarka,
kilogram, garsS¢ itp. Zapytaj ucznidéw, czy zauwazyli ceny
jednostkowe na metkach z cenami.

Wyijasnij, Zze poréwnywanie produktéw staje si€ fatwiejsze
i bardziej efektywne, gdy uzywa sie ceny jednostkowej.

Poinformuj ucznidw, ze zamierzasz przeprowadzic z nimi quiz,
ktéry pomoze im poréwnacé produkty.

Cwiczenie (20 minut): Rozdaj uczniom arkusz roboczy " Ktéry
z nich powinienem wybraé?". Zapytaj ich, czy uzywajg tych
produktow i ktére z nich kupujg za swoje kieszonkowe.

Pozwdl uczniom, aby w grupach 3-4 osobowych
przedyskutowali prawdopodobne odpowiedzi. Popros, aby
zapisali swoje obliczenia.

Popros uczniéw, aby podzielili sie¢ swoimi przypuszczeniami
i zapisuj je na tablicy, gdy uczniowie bedg sie nimi dzieli¢
z innymi.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Przeanalizuj fakt, ze
cena jednostkowa jest bardzo pomocna przy poréwnywaniu
produktéw, szczegdlnie w supermarkecie, gdzie dostepnych
jest wiele podobnych produktow.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynnoSci

Zapytaj uczniodw, czy sg produkty, ktére chcieliby kupic
niezaleznie od ich ceny i przedyskutuj ich Zyczenia.

Popros$ ucznidw, aby podczas nastepnej wizyty
w supermarkecie bardziej aktywnie przyglgdali sie cenom
jednostkowym.

Jak ocenia¢€ dziatalno$é?

Zbierz arkusze po zakonczeniu pracy i przejrzyj je pézniej, aby
oceni¢ zrozumienie tekstu przez uczniéw.

Dalsze informacje

Scenariusz lekcji na temat zakupow w supermarkecie:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-lor-85
21-10854
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Materialy pomocnicze do ¢wiczenia: W supermarkecie

Quiz "Ktére wybraé?"

Ktore ciastka powinienem wybraé? Ktory z nich ma nizszg cene?

Pyszne ciasteczka DabaDuba petne czekolady
i smaku! Jedno opakowanie z 10 ciastkami: 5

euro!

Wielka paczka Super-Duper smacznych
herbatnikéw czekoladowych! Zdobgdz jedno

opakowanie z 5 herbatnikami za 5 euro!

Tak bardzo chce mi sie pi¢! Musze sie napi¢ soku pomaranczowego w tej chwili! Ktéry z nich

kosztuje mniej?

Sok pomaranczowy z prawdziwych pomaranczy
peten smaku i zapachu! Wez swdj sok
pomaranczowy w tym wspaniatym opakowaniu

330 mli ciesz sie! Tylko 2 euro!

Ekstra mocny sok pomaranczowy dla dzieci
i mtodziezy! Zdobgdz energie, ktorej
potrzebujesz! Jedno opakowanie 250ml tylko

1,80 euro!

Potrzebuje kilku otléwkoéw, zeby napisa¢ prace domowa. Ktéry z nich jest najlepszg okazjg?

Zestaw 4 otéwkow dla studentéw

W niesamowitej cenie 8 euro!

Zestaw 6 ofdwkow specjalnie dla mtodych

studentéow w wyjgtkowej cenie 9 euro.

Bede piekta ciasto z mojg mama. Potrzebujemy 5 jajek. Ktdra z ponizszych opcji powinna by¢é

lepsza?

Opakowanie 6 jaj -> 1,20

Opakowanie 10 jaj->3 euro

Powinni$my zaopatrzy€ si¢ w nowy plyn do prania. Jest kilka sprzedawanych po obnizonej cenie.

Ktéry z nich jest najtanszy w przeliczeniu na kubek?

SuperClean detergent! 50 kubkéw + 20 kubkéw

W prezencie za jedyne 14 euro.

Srodek czyszczgcy CleanltAll: Oferta raz na cate

zycie! 40 kubkow za jedyne 12 euro!
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Program nauczania - od 13 do 18 lat

Tytul programu nauczania

Matematyka

Zespét ds. programu nauczania

Matematyka

Efekty uczenia sie

Uczniowie bedg potrafili:

*  ZrozumieC, jak dziata rynek i jakg site majg dobrze
poinformowani konsumenci.

e Zrozumienie, jak bardzo marketing i reklama
wplywajg na nasze decyzje zakupowe.

* Dostrzeganie potrzeby  prowadzenia badan
rynkowych przed podjeciem decyzji o zakupie.

e Zrozum, jak wazne jest znalezienie alternatywnych
rozwigzan przed dokonaniem zakupu, jesli chodzi
o koszty i odpady.

* Zastosuj umiejetnosci matematyczne, aby
dowiedzie€ sig, jaka jest ostateczna cena produktéw.

* Stosuje umiejetnosci matematyczne do
poréwnywania cen produktow.

*  Efektywniej zarzgdza¢ swoim kieszonkowym.

Wymagania, jakie nalezy spetnic, aby
rozpocza¢ studia, jesli sg one
warunkiem wstepnym osiggni€cia

efektow ksztatcenia.

Nie ma specjalnych wymagan przed rozpoczeciem
korzystania z materiatow edukacyjnych, ktore sg zawarte

w tym module.

Catkowita objeto$¢ studiow, w tym
proporcje miedzy pracg w klasie,

pracg praktyczng i samodzielng

Materiaty edukacyjne i zajecia obejmujg do 4 godzin i 45

minut dla szkét Srednich.

Tre$¢ badan

Materiaty edukacyjne obejmujg quizy, "odgrywanie rél", gry,
badania rynku, éwiczenia i prawdziwe scenariusze

przypadkow.

Opis Srodowiska badawczego

Zajecia sg przeznaczone do prowadzenia twarzg w twarz, ale
mogg by¢ fatwo zaadaptowane w nauczaniu mieszanym lub
online. W przypadku nauczania twarzg w twarz potrzebne sg
nowoczesne pomieszczenia wspierajgce proces nauki.
Nauczyciele bedg potrzebowali catego podstawowego
sprzetu do prowadzenia szkolen, mozliwosci
zaprojektowania sali zgodnie z potrzebami, wystarczajgcych
mozliwosSci pracy w grupach i parach itp.

W przypadku nauczania mieszanego lub online nauczyciele
bedg potrzebowali wysokiej klasy narzedzia online, aby

utatwi¢ zajecia prowadzone indywidualnie lub w grupach.
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Wykaz materiatéw do nauki, jezeli sg
one przeznaczone do realizacji

programu nauczania

Materialy do nauki zapewnione w ramach zaje¢:

- Quiz "Zakupy"

- Arkusz roboczy "Lista zakupdéw".

- Wzér karty do glosowania

- quiz "Bulk"

- Arkusz "Miesieczne wydatki"

- "Jakim typem konsumenta jeste$?" quiz.

Dalsze informacje i inspiracje:

Wytyczne Rzecznika Praw Konsumentéw w sprawie
wyprzedazy pozasezonowych:
http://www.synigoroskatanaloti.gr/docs/press/2016-01-08.
%CE%94%CE%A4-%CE%95%CE%BA%CF%80%CF%84%CF%8E
%CF%83%CE%B5%CE%B9%CF%82.doc

Plan lekcji na temat kreatywnego recyklingu:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-educ
ationalvideo-8522-740

Dlaczego kupowanie hurtowe nie zawsze oszczedza
pienigdze
https://www.investopedia.com/articles/pf/07/bulk_buying.a
sp

Plan lekcji na temat budzetu rodzinnego:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-aggr
egatedcontent-8526-7899

Techniki marketingowe stosowane wobec dzieci:
https://www.kepka.org/enimerosi/dikaiomata-katanaloton/
441-enimerosi/dikaiomata-katanaloton/787-2020-08-05-08-
27-11

Warunki realizacji i dokumenty, ktére

nalezy wyda¢

Dla uczestnikdw zajec pozalekcyjnych nie sg wydawane

specjalne zaswiadczenia.

Opis kwalifikacji, nauki lub
doswiadczenia zawodowego
wymaganego do prowadzenia
ksztalcenia ustawicznego w ramach

danego programu nauczania.

Trenerzy powinni mie¢ doSwiadczenie w prowadzeniu lekcji

konsumenckich lub ekonomicznych.
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Sprzedaz pod koniec sezonu

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkoét Srednich 13-18 lat

Wstep

To ¢wiczenie wykorzystuje podstawowe umiejetnosci
matematyczne, aby pomdc uczniom zrozumiec, jak dziatajg
wyprzedaze sezonowe i rabaty. To éwiczenie wprowadza
ucznidow do badania rynku przed zakupami, poréwnywania
cen i dokonywania wyboru najlepszej opcji zgodnie z ich
rzeczywistymi potrzebami i Zyczeniami.

Jest to Cwiczenie typu twarzaw twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w ¢wiczenie online.

Cel dziatania

Dostrzeganie potrzeby prowadzenia badan rynkowych przed
podjeciem decyzji o zakupie.

ZrozumieC, jak dziata rynek i jakg site majg dobrze
poinformowani konsumenci.

Zastosuj umiejetnoS$ci matematyczne, aby dowiedzie€ sie,
jaka jest ostateczna cena produktow.

Przygotowanie dziatania

Quiz zakupowy: Uzyj szablonu " Quiz o zakupach " i dostosuj
produkty i ceny do rzeczywistoSci uczniow.

Materiaty pomocnicze

- Quiz o zakupach

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie.

Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (10 minut): Aktywuj wczeSniejszg wiedze,
pozwalajgc 1-2 uczniom podzieli€ sie doSwiadczeniem, kiedy
chcieli co$ kupi€, a nie mieli wystarczajgcej iloSci pieniedzy.

Zapytaj ucznidw, czy zauwazyli, Ze niektére produkty sg
dostepne z rabatem w okre$lonym czasie w roku.
Przedyskutujcie, ktére produkty sg dostepne w przecenach
podczas wyprzedazy pod koniec sezonu i zapiszcie liste na
tablicy.

Zapytaj uczniow, czy zauwazyli znizki tylko podczas
wyprzedazy pod koniec sezonu i wymien kilka przypadkdw,
kiedy konsumenci mogg kupi¢ produkty z rabatem, np.

w Czarny Pigtek, kiedy sklep przestaje prowadzi¢ dziatalno$¢
itp.

Instrukcje (10 minut): Poinformuj uczniéw, ze bedziesz miat
dla nich quiz, do rozwigzania ktérego bedg potrzebowali
podstawowych umiejetnosci matematycznych zwigzanych
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z procentami.

Cwiczenie (20 minut): Rozdaj quiz i popro$ uczniéw
o zakreS$lenie prawidtowej odpowiedzi.

Popros uczniéw, aby podzielili sie¢ swoimi odpowiedziami
i zapisuj je na tablicy, gdy uczniowie dzielg sie nimi z klasg.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Pomdz uczniom
zastosowac te wiedze do rzeczywistych mozliwos$ci zakupu.
Wymien kilka przyktadéw zakupow, ktére uczern moze zrobic
i jak bardzo badanie rynku przed zakupem pomoze mu

podjac lepszg decyzje.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynnoSci

Pozwdél uczniom podej$S¢é w grupach po 3-4 osoby, aby
wykona€ €wiczenia. W razie potrzeby sprébuj potgczy¢ w
pary uczniéw majgcych trudnosci z bardziej
zaawansowanymi.

Jak ocenia¢ dziatalno$é?

Zadaj uczniom kilka pytan dotyczacych lekcji:

"Je$li przedmiot wyglgda jak na wyprzedazy, to czy mamy
okazje?".

"Czy to okazja, jesli kupimy co$, czego tak naprawde nie
potrzebujemy?".

"Jesli drogi przedmiot jest sprzedawany z takim samym
procentem rabatu, jak przedmiot tafszy, czy otrzymujemy
okazje?".

"Czy podczas wyprzedazy na koniec sezonu w ramach tego
samego sklepu wszystkie produkty majg taki sam rabat?".

"Co oznacza hasto "Sprzedaz do 50%"?"

Dalsze informacje

Wytyczne Rzecznika Praw Konsumentdéw w sprawie
wyprzedazy pozasezonowych:
http://www.synigoroskatanaloti.gr/docs/press/2016-01-08.%
CE%94%CE%A4-%CE%95%CE%BA%CF%80%CF%84%CF%8E%C
F%83%CE%B5%CE%B9%CF%82.doc

26



http://www.synigoroskatanaloti.gr/docs/press/2016-01-08.%CE%94%CE%A4-%CE%95%CE%BA%CF%80%CF%84%CF%8E%CF%83%CE%B5%CE%B9%CF%82.doc

Materialy pomocnicze do zaje¢: Sprzedaz na koniec sezonu

Quiz o zakupach

1. W sklepie niedaleko Twojego domu zobaczyle$ $wietng pare dzinséw. Cena wynosita 100 euro.
Pomyslates, ze to bylo do$¢ drogie. Méglbys sobie pozwoli¢ na ich zakup, gdyby byly
sprzedawane za 50 euro. Poniewaz wyprzedaze pod koniec sezonu miaty si¢ rozpoczaé¢ za kilka
dni, pomyslates, Ze mozesz poczeka¢ jeszcze kilka dni. W momencie rozpoczecia wyprzedazy para

dzinséw byla sprzedawana z 20% rabatem. Czy bylo Cie na nie sta¢?

a. Nie, to nadal byto bardzo drogie, poniewaz miatem zapfaci¢ za to 70 euro

b. Nie, to nadal byto bardzo drogie, poniewaz ostateczna cena wynosita 80 euro.
c. Jasne! Kupitem go.

2. Widziate$ $wietny t-shirt w lokalnym centrum handlowym i jest on sprzedawany z niesamowitg

znizkg! Etykieta na wystawie sklepowej wskazywata: 50%! Miales$ tylko 20 euro. Co zrobite$?
a. Kupitem go od razu.

b. Wszedtem do sklepu i zapytatem o cene koncowa. Jesli kosztowatby 20 euro lub mniej, mdgtbym

go kupié.
c. Musiatam sprawdzi¢ przed zakupem, czy dobrze na mnie pasuje.

3. Znalazle$ Swietng pare butéw w dwdch réznych sklepach. W pierwszym sklepie kosztowaty one
50 euro, a w drugim 70 euro. Na wyprzedazy pod koniec sezonu pierwszy sklep sprzedat te sama
pare z 10% rabatem. W drugim sklepie cena spadta do 40 euro. W ktérym sklepie najlepiej kupi¢ te
buty?

a. Pierwszy. Musiatam zapfacic 30 euro.

b. Drugi. Musiatem zaptaci¢ 40 euro.

c. Pierwszy, bo od poczatku byt tanszy.

4. W witrynie sklepu znajdowat sie duzy czerwony znak z napisem: Do 80% taniej! To bylo bardzo
kuszace i chciate$ sprawdzi€, czy nie trafite$ na Swietng okazje. Znalazles$ t-shirt. Poczatkowa

cena wynosita 20 euro, a teraz mogtes$ go kupic za jedyne 15 euro. Jaki byt procent znizki?
a. Zdecydowanie 80%.

b. Byto to okoto 40% do 50%.
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c. Tylko 25%.
c. Tylko 25%.
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Impreza szkolna

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkoét Srednich 13-18 lat

Wstep

To 6wiczenie jest prawdziwym scenariuszem dla uczniow.
Uczniowie majg za zadanie zorganizowacC impreze szkolng na
zakohczenie roku. Cele sg dwa: 1. Zorganizowa¢ impreze przy
jak najnizszym budzecie. 2. Wyprodukowa¢ jak najmniejszg
ilo$¢ odpaddw.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze byC fatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Uczen potrafi uSwiadomic sobie konieczno$¢
przeprowadzenia badania rynku przed podjeciem decyzji
o zakupie.

Zrozumienie, jak wazne jest znalezienie alternatywnych
rozwigzan przed dokonaniem zakupu, jesli chodzi o koszty
i odpady.

Przygotowanie dziatania

Uzyj szablonu "Lista zakupéw", aby stworzyC arkusz
z produktami, ktére zostang wykorzystane na przyjeciu.

Uzyj szablonu "Karta do glosowania", aby utworzy¢ karty do
gtosowania.

Przygotuj karton, ktéry moze by¢ wykorzystany do tajnego
gtosowania.

Materiaty informacyjne

- Arkusz roboczy "Lista zakupdéw".

- Wzér karty do glosowania

Czas trwania dziatania

2 godziny dydaktyczne po 45 minut kazda,

Liczebnos$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC w grupach maksymalnie 3-4
osobowych.

Instrukcje dotyczace dziatania

Lekcjia 1

Rozgrzewka (5 minut): Aktywuj wcze$niejszg wiedze, proszgc
jednego z uczniéw o podzielenie sie doSwiadczeniem, kiedy
zorganizowat przyjecie.

Zapytaj ucznidw, czy zauwazyli, Ze przyjecia mogg kosztowac
duzo pieniedzy i produkowa¢ duzo niepotrzebnych odpaddw.

Wyjasnij, ze potrzebujesz ich pomocy, aby zmieni¢ te
sytuacje i zorganizowac szkolng impreze, wydajgc niewielki
budzet i produkujgc niewiele odpadow.

Instrukcje (5 minut): Poinformuj uczniéw, Ze zamierzasz zlecic

29




im badanie rynku, ktére pomoze wam wszystkim znalez¢
najlepsze rozwigzanie dla waszej imprezy.

Cwiczenie (20 minut): Rozdaj liste zakupodw.

Pozwdl uczniom, aby w grupach 3-4 osobowych przez kilka
minut dyskutowali na temat listy zakupdw.

Napisz na tablicy liste zakupdw i liczbe ucznidw, ktorzy
zostang zaproszeni na przyjecie.

Omoéwienie kazdej pozycji z listy zakupow. Zadaj uczniom kilka
pytan dotyczgcych tych przedmiotdw:

"Czy ten przedmiot jest niezbedny na imprezie?"

"Czy mozna go zastgpi¢ czyms innym?"

"Czy ten przedmiot zostanie wyrzucony po imprezie?".

"Jaki jest najlepszy sposdb na zmniejszenie iloSci odpaddw?}

"Jaka ilo$C pokryje potrzeby przyjecia np. ilo$¢ serwetek,
ilos$¢ naczyn?".

Czy mozemy zrobi¢ co$ sami (np. ciasto, jaki$ sok, kawatek
dekoracji), zeby wykorzystac i nie kupowacé?"

Uzgodnijcie konkretne iloSci jedzenia, napojow, materiatéw
do serwowania i dekoracji.

Zadanie domowe (10 minut): Popro$ ucznidw, aby dziatali

w grupach. Kazda z nich przedstawi propozycje, ktéra bedzie
uwzgledniata wszystkie potrzeby zwigzane z przyjeciem.
Propozycja musi zawiera¢ takie szczegdty jak koszty, dostawcy,
zaopatrzenie, potrzebny czas itp.

Zaprezentujg swoje propozycje podczas nastepnej lekcji,

a uczniowie zdecydujg, ktérg z nich zatwierdzg i wykorzystajg
w tajnym glosowaniu. Kazda grupa bedzie miata maksymalnie
5 minut na przedstawienie swojej propozycji.

Podsumowanie i zakoNczenie (5 minut): Przypomnij, Ze
przyjecia to dobra zabawa, ktdra nie powinna kosztowac
fortuny i szkodzi¢ Srodowisku.

Lekcja 2:

Rozgrzewka (5 minut): Popro$ uczniéw, aby podzielili sie
swoimi do$wiadczeniami zwigzanymi z przygotowaniem
whiosku.

Instrukcje (5 minut): Poinformuj ucznidéw, Ze kazda grupa
bedzie miata maksymalnie 5 minut na przedstawienie swojej
propozycji. Jesli zostanie jeszcze troche czasu, uczniowie
mogg zadawad pytania i wyjasniaC réZne propozycje.
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Prezentacja propozycji (20 minut): Pozwdl uczniom
zaprezentowaC swoje propozycje i w razie potrzeby zadawaj
pytania. Pozwdl na krétkie pytania od ucznidéw na koniec
kazdej prezentacji.

Glosowanie (10 minut): Po wystuchaniu wszystkich propozycji
rozdaj karty do gtosowania i popro$ uczniow, aby zaglosowali
na dwie propozycje, ktére najbardziej im sie podobaty.

Policz glosy i zapisz je na tablicy. Pogratuluj grupie, ktéra
przedstawita propozycje, ktéra uzyskata najwiecej glosow.
Budzet potrzebny do zorganizowania imprezy zostanie
pokryty w réwnych czesciach przez wszystkich ucznidw.

Przeglad i zamkniecie (5 minut): Przeanalizuj szczegdty
propozycji, ustal mozliwy termin w odniesieniu do
potrzebnego czasu i przydziel impreze zwycieskiej grupie.

Wskazéwki dotyczace

wykonywania czynno$ci

W przypadku rownej liczby gtoséw popro$ obie grupy
0 wspotprace i wspdlne zorganizowanie imprezy.

SwiQtuj i gratuluj wszystkim propozycjom za pomysty
i znalezione rozwigzania.

Jak ocenia¢ dziatalno$é?

Zbierz propozycje po ich prezentacji i przejrzyj je pdzniej, aby
ocenic, czy uczniowie je zrozumieli.

Dalsze informacje

Plan lekcji na temat kreatywnego recyklingu:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-educa
tionalvideo-8522-740
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Materialy pomocnicze do zaje¢: Impreza szkolna

Wzér listy zakupoéw

Pozycja Potrzebna Cena Alternatywa
kwota catkowita

serwetki

plyty

filizanki

sztuCce

przekgski

desery

soki/ napoje
bezalkoholowe

dekoracja

Artykuty
czyszczgce

Elementy do
serwowania

Szablon karty do glosowania
Dodaj litere V przed 2 propozycjami, ktére najbardziej Ci sie¢ podobaty:
1 wniosek ztoZony przez (nazwiska uczniéw)
2 wniosek ztoZzony przez (nazwiska uczniéw)
3 wniosek ztozony przez (nazwiska uczniéw)

4 wniosek ztoZzony przez (nazwiska uczniéw)
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Zakupy w iloSciach hurtowych

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkoét Srednich 13-18 lat

Wstep

To ¢wiczenie wykorzystuje podstawowe umiejetnosci
matematyczne, aby pomdc uczniom zrozumie€ jak dziata
kupowanie w iloSciach hurtowych. To ¢wiczenie wprowadza
ucznidéw w kryteria, ktére muszg stosowac, aby dokonac
najlepszego wyboru zakupu zgodnie z ich rzeczywistymi
potrzebami i Zyczeniami.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w ¢wiczenie online.

Cel dziatania

Dostrzega potrzebe przeprowadzenia badan rynkowych przed
podjeciem decyzji o zakupie.

Stosuje umiejetnoS$ci matematyczne do poréwnywania cen
produktow.

Przygotowanie dziatania

Quiz zakupowy: Uzyj szablonu "Bulk Quiz" i dostosuj produkty
i ceny do rzeczywistoSci ucznidw.

Materiaty informacyjne

- Quiz zbiorczy

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie.

Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (10 minut): Aktywuj wczeSniejszg wiedze,
proszgc 1-2 ucznidw o podzielenie sie doSwiadczeniem, kiedy
kupowali co$ w duzych iloSciach.

Przedstaw uczniom termin "hurt". Wyjas$nij, jakie sg zalety
i wady ptacenia niZszej ceny za jednostke w zamian za
kupowanie znacznie wigkszych iloSci towaru.

Omow, Ze nizsza cena moze sktoni¢ nas do zakupu wiekszych
ilosci niz te, ktérych naprawde potrzebujemy.

Instrukcje (5 minut): Poinformuj uczniéw, Ze bedag
rozwigzywac quiz i bedg do niego potrzebne podstawowe
umiejetno$ci matematyczne.

Zapisz na tablicy nastepujgcy wzér: cena + liczba sztuk = cena
za sztuke. Wyjasnij, Ze uczniowie bedg uzywaé tego wzoru
do rozwigzywania zadan na dzielenie. Bedg musieli obliczy¢
cene za sztuke do quizu.

Cwiczenie (20 minut): Rozdaj uczestnikom quiz i popro$ ich
o podanie prawidtowych odpowiedzi.
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Popros$ uczniéw, aby podzielili sie¢ swoimi odpowiedziami
i zapisuj je na tablicy, gdy uczniowie dzielg sie nimi z klasg.

Przedyskutuj wszystkie pytania quizu zanim uzyskasz
wiladciwg odpowiedz.

Podsumowanie i zakonczenie (10 minut): Poméz uczniom
zastosowac te wiedze do rzeczywistych mozliwo$ci zakupu.
Wymienh kilka przyktadow zakupow, w ktorych kupowanie
hurtem zwiekszy mozliwoSci uczniéw.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynnoSci

Popro$ ucznidw, aby zaproponowali produkty, ktére idealnie
nadajg sie do zakupdw hurtowych oraz produkty, ktérych
zakup w duzych iloSciach moze stanowiC problem. Zapisz ich
sugestie na tablicy. To éwiczenie pozwoli im lepiej zrozumie¢,
jakie korzysci mogg odnie$¢ z kupowania w duzych iloSciach.

Wykorzystaj codzienne przykfady kupowania produktéw
w iloSciach hurtowych i skup sie na zaletach i wadach.

Jak ocenia¢ dziatalno$¢?

Zadaj uczniom kilka pytan dotyczgcych lekcji:

"Czy powinni$my braC pod uwage date waznosci produktu
spozywczego przed jego zakupem w iloSciach hurtowych?"

"Czy powinni$my zastanowi€ sie nad jakos$cig produktu
spozywczego, zanim kupimy go w iloSciach hurtowych? Czy
kupowanie w hurtowych iloSciach niezdrowych przekgsek to
dobry wybér?"

"Czy jeSli kupimy co$, czego tak naprawde nie potrzebujemy,
to mamy realny zysk?".

"Czy mamy wystarczajgco duzo miejsca w naszych domach,
aby przechowywac¢ produkty zakupione w iloSciach
hurtowych?"

"Czy kupowanie hurtem pomaga nam w odkrywaniu nowych
produktéw i wyprébowywaniu ich? "

Dalsze informacje

Dlaczego kupowanie hurtowe nie zawsze oszczedza pienigdze
https://www.investopedia.com/articles/pf/07/bulk buying.as
b
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Materialy pomocnicze do zaje¢: Zakupy hurtowe

uiz zbiorcz

Jednym ze sposobodw, w jaki ludzie oszczedzajg pienigdze, jest "kupowanie w iloSciach hurtowych"
lub kupowanie duzych iloSci produktdw, ktérych najczesciej uzywajg. Pomdéz rodzinie Smithow
zdecydowag, gdzie kupi¢ artykuty, ktérych najbardziej potrzebujg dla swojej oSmioosobowej rodziny.
Sprawdz, ile kosztuje ta sama iloS¢€ produktow w kazdym sklepie. Poréwnaj ceny w sklepie, w ktérym
Smithowie kupujg produkty w duzych iloSciach " Hurtownia " z cenami, jakie zaptaciliby w typowym

supermarkecie. Aby zdecydowag, ktéry sklep pozwala Smithom zaoszczedzi¢ najwiece] pieniedzy,

znajdz cene jednostkowq dla kazdego z tych produktdw. Zaokraglij w gére do petnego centa.

Hurtownia

Cena za sztuke

Supermarket

Cena za sztuke

Jedno 20-pak mydta
W cenie 6 euro.

0,30 euro za mydfo

Cztery pieciopaki
mydta po 1,10 euro za
opakowanie

0,22 euro za mydfo

Dwie butelki
szamponu

o pojemnosci 2ltr
w cenie 9,20 euro za
butelke

4,60 euro za
opakowanie

Cztery butelki
szamponu

o pojemnosci 1 ltw
cenie 5,79 euro za
butelke

5,79 euro za
opakowanie

Jedno opakowanie
500 serwetek za 10
euro

0,02 euro za serwetke

Pie¢ pudetek po 100
serwetek za 3 euro
kazde.

0,03 euro za serwetke

Trzy kartony 20 sokéw
owocowych (po 250
ml kazdy) za 7 euro za
karton

0,35 euro za sok
owocowy

Cztery kartony 15
sokow owocowych
(250 ml kazdy) po 3,3
euro za karton

0,22 euro za sok
owocowy

Oblicz catkowity koszt, jeSli Kowalscy kupig najtansze produkty, i catkowity koszt, jesli Kowalscy kupig

najdrozsze produkty. lle zaoszczedzg?

Produkty Tania cena Droga cena Oszczedzajq
20 mydet 4,4 euro 6 euro 1,6 euro
4ltr szamponu 18,40 euro 23,16 euro 4,76 euro
500 serwetek 10 euro 15 euro 5euro
60 sokéw owocowych (250 21 euro 13,2 euro 7,8 euro
ml kazdy)

Czy uwazasz, Ze wazniejsze jest, aby zapfaci¢ najnizszg cene za sztuke, czy tez wazniejsze jest, aby

dostaé marke, ktdrg lubisz? Uzasadnij swojg odpowiedz:
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Budzet miesieczny

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkoét Srednich 13-18 lat

Wstep

To 6wiczenie jest kreatywnym badaniem rynku dla uczniow.
Majg za zadanie prowadziC szczegdtowg dokumentacje
swoich wydatkdw i probowac znalez¢ lepsze i tansze
alternatywy.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze by¢ tatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Uczniowie bedg w stanie zarzgdza¢ swoim kieszonkowym
w bardziej efektywny sposdb.

Dostrzega potrzebe przeprowadzenia badan rynkowych przed
podjeciem decyzji o zakupie.

Zrozum, jak wazne jest, aby znalez¢ alternatywy przed
dokonaniem zakupu, jesli chodzi o koszty.

Przygotowanie dziatania

Korzystajgc z szablonu "Miesieczne wydatki", stwdrz arkusz
z rzeczywistymi wydatkami, z ktérego uczniowie bedg mogli
korzystaC. Ten arkusz nie bedzie ostatecznym arkuszem,

z ktérego bedg korzystaé. Ostatecznym arkuszem bedg
wyniki pierwszej lekcji.

Materiaty informacyjne

- Arkusz "Miesieczne wydatki"

Czas trwania dziatania

2 godziny dydaktyczne po 45 minut kazda. Druga lekcja
odbedzie sie co najmniej miesigc po pierwszej.

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie.

Instrukcje dotyczace dziatania

Lekcjia 1

Rozgrzewka (5 minut): Aktywuj wczeSniejszg wiedze proszgc
jednego z ucznidéw o podzielenie sie swoim doSwiadczeniem
zwigzanym z zakupem, ktérego dokonali i po ktérym
zorientowali sie, Ze mogq znaleZ¢ tanszy produkt.

Wyjasnij, ze kieszonkowe jest bardzo wazne dla wszystkich
i wszyscy musimy sprawdzi€, czy wykorzystujg je jak najlepiej.

Przebieg (15 minut): Rozdaj szablon "miesieczne wydatki"

i wyjasnij, ze jest to tylko przyktad. Kazdy uczen mainne
preferencje co do sposobu wydawania pieniedzy. Postaracie
sie wspdlnie stworzy€ liste wydatkéw, ktdra obejmie
wszystkie mozliwe wydatki w ciggu miesigca.

Cwiczenie (15 minut): Popro$ ucznidw, aby podzielili si¢
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wlasnymi wydatkami. Zapisz na tablicy te wydatki.

Postaraj sie skategoryzowacC wszystkie wymienione wydatki
w bardziej ogélne kategorie, np. telekomunikacja, rozrywka,
odziez itp.

Zadanie domowe (5 minut): Popro$ uczniéw o sporzgdzenie
przejrzystej listy z wszystkimi wymienionymi wydatkami
zgodnie z notatkami na tablicy.

Bedg korzystac z tego miesiecznego budzetu przez caly
miesigc. Muszg prowadzi¢ bardzo szczegdtowy rejestr
poniesionych wydatkow i cen alternatywnych, ktére mogg
znaleZ¢. Ceny alternatywne mogg by¢ niZsze lub wyZsze od
tej, ktorg zapfacili. Ceny alternatywne mozna znalez¢
zarowno w sklepach internetowych, jak i w rzeczywistych.

Przeglad i zakoAczenie (5 minut): Zwré¢ uwage na fakt, Ze ta
lista miesiecznych wydatkéw pomoze im madrzej wydawacl
pienigdze w przyszto$ci, ale nie powinni by¢ osgdzani za
swoje decyzje w tym miesigcu.

Lekcja 2:

Rozgrzewka (10 minut): Popro$ ucznidw, aby podzielili sie
swoimi do$wiadczeniami, przedstawiajgc swoje wydatki.

Instrukcje (5 minut): Poinformuj ucznidw, Ze omowicie ich
whnioski na podstawie listy miesiecznych wydatkéw.

Cwiczenie (15 minut): Popro$ uczniéw, aby oszacowali sume
pieniedzy wydanych w kazdej z dwéch sytuacji:

- czy zawsze woleli tansze alternatywy
- czy zawsze preferowali najdrozsze alternatywy.

Zadaj uczniom pytania:

"Czy réznica miedzy szacunkami "zawsze najtaniej" i "zawsze
najdrozej" jest dla Pana/Pani znaczgca?".

"Czy zaoszczedzone pienigdze mogg pomac Ci kupi€ cos,
czego wczesSniej nie mogtes kupic?".

"W ktdrej kategorii wydajesz najwiecej? Czy jest to zgodne
z Twoimi prawdziwymi potrzebami?".

"Czy znalazte$ godne polecenia tansze alternatywy? Czy
zamierzasz zdecydowac si€ na te alternatywy w przyszto$ci?"

Czy mySlisz, ze mozesz dalej prowadziC rejestr swoich
wydatkéw? Czy to bedzie dla ciebie pomocne?"

Przeglad i zakonczenie (5 minut): Zwrd¢ uwage na potrzebe
szukania alternatywnych rozwigzah i podejmowania
Swiadomych decyz;ji.
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Wskazowki dotyczace

wykonywania czynno$ci

Postaraj sie zaangazowaC wszystkich uczniéow w dyskusje nad
listg ich miesiecznych wydatkéw. Unikaj pytania o sume
wydanych pieniedzy, aby uczniowie z niskim kieszonkowym
nie czuli sie Zle.

Jak ocenia¢€ dziatalno$é?

Zadaj uczniom pytania:

"Czy sq jakie$ zmiany w Panstwa opcjach, ktére mogg pomac
Panstwu w przysztoSci wydawaC mniej na niektore kategorie
produktéw, a wiecej na inne?".

"Jaki element najbardziej zaskoczyt Cie podczas prowadzenia
ewidencji wydatkéw?".

"Czy czuje Pan/Pani, Ze teraz jest Pan/Pani bardziej
Swiadomy/a wartosci produktéw i ustug?"

Dalsze informacje

Plan lekcji na temat budzetu rodzinnego:
http://photodentro.edu.gr/aggregator/lo/photodentro-aggre
gatedcontent-8526-7899
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Materialy pomocnicze do zaje¢: Miesieczny budzet

W2z46r miesiecznych wydatkéw

Pozycja Kupitem Alternatywa Uwagi

Artykuty szkolne

Odziez

Buty

Akcesoria

Produkty higieny
osobistej

Przekagski

Restauracje

Fast Food

Kawa

Transport

Telekomunikacja

Ksigzki

Zabawki

Prezenty

Gazety / czasopisma
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Tytut modutu

Wycena

Dziatanie Tytut

Jakim typem konsumenta jesteS?

Grupa docelowa dziatania

Uczniowie szkoét Srednich 13-18 lat

Wstep

To ¢wiczenie wprowadza uczniéw w pojecie badania rynku
przed zakupem, zakupdw po cenie, warto$ci za pienigdze,

najlepszej opcji, zakupdw pod wptywem impulsu, reklamy

i technik marketingowych, ktére ksztattujg ich rzeczywiste

potrzeby i Zyczenia.

Jest to Cwiczenie typu twarzg w twarz, ale moze byC fatwo
przeksztatcone w Cwiczenie online.

Cel dziatania

Dostrzega potrzebe przeprowadzenia badan rynkowych przed
podjeciem decyzji o zakupie.

Zrozumie€ jak dziata rynek i jak bardzo marketing i reklama
wptywajg na nasze decyzje zakupowe/

Przygotowanie dziatania

Quiz o zakupach: Wykorzystaj szablon "Jakim typem
konsumenta jeste$?" i w razie potrzeby dostosuj pytania do
realidw uczniow.

Materiaty informacyjne

- Jakim typem konsumenta jeste$? quiz

Czas trwania dziatania

1 godzina dydaktyczna 45 minut

Liczebno$¢ grupy (grup)

Uczniowie bedg pracowaC samodzielnie.

Instrukcje dotyczace dziatania

Rozgrzewka (5 minut): Aktywuj wcze$niejszg wiedze, proszgc
1-2 ucznidéw o podzielenie sie swoimi doSwiadczeniami
zwigzanymi ze spontanicznymi zakupami i zakupami

w okresach wyprzedazy.

Instrukcje (15 minut): Przedstaw uczniom trzy podstawowe
profile konsumentow:

1. Spontaniczny konsument
2. Konsument, ktéry kupuje tylko towary dyskontowe.
3. Konsument zaspokajajgcy potrzeby racjonalne.

Popros ucznidow, aby wymyslili definicje tego rodzaju
konsumentdw i sprébowali zaliczy€ si€ do jednej z trzech
grup. Niech zapiszg swoje szacunki.

Podaj 3 definicje i w miare mozliwosci jak najwiecej
przyktadow w czasie rzeczywistym. Przedyskutuj z uczniami,
czy umieScili sie w odpowiedniej grupie.

Przedyskutuj z uczniami, ze rzeczywiscie istniejgcy
konsument moze, w wiekszoSci przypadkdw, posiadac cechy
wszystkich profili. Réwniez w pewnych sytuacjach ten sam
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konsument moze zmienic¢ profil z profilu 1, profilu 2 lub
profilu 3 na profil mieszany.

Nastepnie sprébuj przesledzi¢ wzorce zachowan
konsumentéw wsrdd ucznidw.

Cwiczenie (20 minut): Rozdaj quiz i popro$ uczniéw

o zakreSlenie odpowiedzi, ktéra ich zdaniem jest poprawna.
Nastepnie wyjasnij, Ze kazda odpowiedz daje im okreSlone
punkty.

Podaj liczbe punktéw za kazdg odpowiedz, aby uczniowie
mogli obliczy¢ swaj wynik. Popro$ ucznia, ktéry uzyskat od 8
do 16 punktdéw, aby przeczytat definicje konsumenta
spontanicznego. Popro$ ucznia, ktéry uzyskat od 17 do 30
punktéw, aby przeczytat definicje konsumenta, ktéry kupuje
tylko w okresach wyprzedazy. Popro$ ucznia, ktory uzyskat
31-48 punktéw o przeczytanie quizu z definicjg konsumenta
zaspokajajgcego potrzeby racjonalne. Uwazaj, zeby nie
ujawni¢ wyniku kazdego z uczniéw, bo mozesz zranic¢ ich
uczucia.

Omow z nimi wszystkimi, czy czujg si€ i dziatajg jako
konsumenci pewnego rodzaju.

Podsumowanie i zakoNnczenie (5 minut): Pomdz uczniom
zastosowac te wiedze do rzeczywistych decyzji zakupowych.
Przytocz kilka przyktadow, w ktorych kazdy z typow
konsumentéw podejmuje decyzje i zapytaj uczniéw, czy
znaleZli sie w takiej sytuaciji.

Wskazowki dotyczace

wykonywania czynno$ci

Pozostaw uczniom wystarczajgco duzo czasu na przeczytanie
pytan i przedyskutowanie ich z Tobg i innymi uczniami, jesli
tego potrzebuja.

Zachet uczniéw do udzielenia konkretnych odpowiedzi,
poniewaz nie ma dobrego lub ztego typu konsumenta.

Jak ocenia¢é dziatalno$¢?

Zadaj uczniom kilka pytan dotyczgcych lekcji:
"Czy dobrze zgadte$, jakim typem konsumenta jeste$?".

"Czy wierzysz, ze ten typ jest bliski tobie i twojemu
zachowaniu?".

"Czy spontaniczne zakupy to co$, czego powinniSmy unikac?".
"Czy okres sprzedazy pokrywa rzeczywiste potrzeby?
Jakie sg wady zakupdéw zgodnych z potrzebami?

Czy istnieje jakikolwiek produkt lub ustuga, dla ktérych istotny
moze by¢ inny typ konsumentéw poza trzema wymienionymi
juz typami?"
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Dalsze informacje

Techniki marketingowe stosowane wobec dzieci:
https://www.kepka.org/enimerosi/dikaiomata-katanaloton/4

41-enimerosi/dikaiomata-katanaloton/787-2020-08-05-08-27
-11
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Materialy pomocnicze do €wiczenia: Jakim typem konsumenta jestes?

Czy zastanawiate$ sie kiedys, jakim typem konsumenta jeste$? Czy mgdrze wydajesz swoje

pienigdze? A moze kupujesz spontanicznie? Rozwigz ten quiz, aby dowiedzie¢ sig, kim jestes!

1. JeSli wejdziesz do swojego ulubionego sklepu i zobaczysz koszulg na specjalnej przecenie, jaka

bedzie Twoja najbardziej prawdopodobna reakcja?

A. Nie jestem pewien, czy chce te koszule. Mam juz wiele koszul. (6 punktow)
B. To jest Swietna oferta! Musze jg kupi€ juz teraz! (3 pkt)

C. Kolor koszulki idealnie komponuje sie z moimi oczami! Musze jg kupié¢! (1 pkt)

2. Co zrobisz, jesli przypadkowa reklama wyskoczy na ekranie komputera obiecuje Ci darmowy

telefon, jesli wejdziesz na ich strone internetowg? Czy:

A. Zastandw sig, czy klikng€, czy nie (3 punkty)
B. Zignoruj ogloszenie i usun je (6 punktéw)

C. Wejdz na stroneg internetowg, aby otrzyma¢ darmowy telefon (1 punkt)
3. Czy badasz co$ przed zakupem?

A. Tak, prawie zawsze. Szczegdlnie wazne rzeczy, takie jak cena. (6 pkt)
B. Nie, dlaczego miatbym to robié? (1 pkt)

C. Jeslicos jest w sprzedazy, nie trzeba szukac! (3 pkt)
4. Czy najtanszy produkt jest lepszy?

A. lJest, jesli doktadnie pokrywa moje potrzeby (6 punktéw)
B. Jest, jeSli mam na to ochote (1 punkt)

C. Zanim podejme decyzje, musze sprawdziC, czy istniejg alternatywne rozwigzania. (3 punkty)
5. Czy cena jest dla Pana(i) waznym elementem przed zakupem czego$?

A. Wocale nie. Zalezy mi tylko na tym, Zeby kupi€ to, na co mam ochote. (1 pkt)
B. Zawsze kupuje najtansze produkty, jakie moge znalez¢ (3 punkty)
C. Kupuje towary, ktére mogg pokry¢ moje potrzeby bez wzgledu na cene. (6 pkt)
6. Twoj dziadek dat Ci 100 euro. Uwaza, Ze potrafisz mgdrze wykorzystac te pienigdze. Co zamierzasz

Z nimi zrobié?

A. W tej chwili niczego nie potrzebuje i zachowam to na pdzniejszg potrzebe. (6 pkt)
B. Ide teraz na zakupy i kupuje wszystko, co mi sie podobal! (1 pkt)
C. Sprawdze kilka z moich ulubionych marek, aby zobaczy€, czy oferujg swoje produkty na

znizki. Chce jak najlepiej wykorzystaC te 100 euro. (3 punkty)
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7. Zostate$ zaproszony na wesele. W co si€ ubierzesz?
A. Znajde co$ w mojej szafie, to nie problem. (6 pkt)
B. Potrzebuje nowych ubran! W drodze do centrum handlowego! (1 punkt)
C. Moge pozyczy¢ odpowiednie ubrania od mojego najlepszego przyjaciela. (3 punkty)

8. Czy kiedykolwiek przyjaciel lub cztonek rodziny przekonat Cie do kupienia czego$?

A. Tak (1 punkt)
B. Nie (3 punkty)

C. Tak, ale to bylo coS, czego juz potrzebowatem. (6 pkt)
Wyniki:

Konsumenci spontaniczni 8-16 punktéw: Ci konsumenci nie robig czesto zakupéw majgc na uwadze

konkretny produkt lub ustuge, a tym bardziej marke. Raczej robig zakupy kaprysnie, kupujac
wszystko, na co majg ochote. Zazwyczaj uwazajg, Ze ich wybory wynikajg wylgcznie z ich
spontanicznej osobowosSci, podczas gdy zdecydowana wigkszo$¢ ich zakupdw jest narzucona przez
intensywny marketing. Marki zorientowaty sie, jak skutecznie sprzedawaC swoje towary
spontanicznym konsumentom. Nalezy pamietal, Ze spontaniczne zakupy sg w wigkszoSci
napedzane emocjami, doktadnie odwrotnie do racjonalnych i dobrze poinformowanych zakupdw.
Spontaniczni konsumenci sg zupetnie inni od konsumentéw, ktérzy kupujg tylko podczas okresow
sprzedazy (napedzani checig zaoszczedzenia pieniedzy) i konsumentdw, ktdérzy kupujg tylko to, czego
potrzebujg (napedzani prawdziwg potrzebg). Nastepnym razem, gdy poczujesz cheC kupienia
czegos, postaraj sie nie robiC tego od razu i daj sobie tydzien na zastanowienie sie dwa razy. JeSli
tydzien pdzniej nadal bedziesz czut te samg potrzebe, idZ i kup to. Jesli nie, to w porzadku.

Zaoszczedzite$ sobie troche pieniedzy na cos innego, czego bardziej potrzebujesz.

Konsumenci, ktérzy kupuja towary tylko w okresach wyprzedazy 17-30 punktéw: Ci konsumenci sg

zawsze na polowaniu na znizki. Majg tendencje do preferowania tych samych sklepéw i marek.
Jednak zakupow dokonujg tylko wtedy, gdy sg jakieS wyprzedaze lub rabaty. Marki wiedzg, ze aby
przekonaé do siebie tych konsumentéw, muszg reklamowaé swoje oferty i promocje! Media
spotecznoSciowe sg jednym z wielu sposobdw, ktére wykorzystujg do komunikowania sprzedazy i
trwajgcych promocji. Spersonalizowane e-maile lub broszury ukierunkowane reklamy po dziataniach
konsumentéw w Internecie sg réwniez metody uzywane do promowania swoich towaréw. Jesli
jestes takim typem konsumenta unikaj subskrypcji e-maili i unfollow marek, ktére czesto pojawiajg

si€ na Twojej osi czasu.

Konsumenci, ktérzy zaspokajajg swoje potrzeby racjonalne 31-48 pkt: Ci konsumenci kupujg dobra,

aby zaspokoi€ swojg racjonalng potrzebe. By¢ moze ich stary t-shirt bardzo sie zestarzat i chcg go

wymieni¢ na nowy. ByC moze wyjezdzajg na wakacje i potrzebujg nowego zestawu bagazu. Moze
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zblizajg sie do wieku, w ktérym bedg potrzebowaC samochodu do transportu i oszczedzajg na ten
cel. Marketing do takiego konsumenta musi by¢ jasny i uczciwy. Oni wiedzg, czego chcg, ale szukajg
tez zakupow wartych swojej ceny. Nie sg w pos$piechu, chyba ze muszg pokry¢ pilng potrzebe, wiec
spedzajg duzo czasu w badaniach alternatywnych rozwigzan. Koszt jest bardzo wazny, ale nie jest to
jedyny czynnik, ktéry bedg mieli na uwadze. Sg réwniez bardzo zaniepokojeni kwestiami

Srodowiskowymi, poniewaz szukajg produktow, ktére majg wiekszg zywotnosé.
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